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1. IlлимЕновАниЕ ицЕль освоЕния дисциплины
Учебная дисциIIлина ИЗ)лrается обучаюцимися, осваивающими образовательную

программУ Стратегическое управление бизнесоМ в соответствии с Федеральным юсударственным

обр*о"ur"п"""rм стандартом высшею образования по направJIению 38.04.02 Менеджмент (уровень

магистратуры), утвержденным прикаiом Мипистерства образованхя и наукх РФ от 12,08,2020 N 952

(Фгос во 3+).
I{ель учебной дисципJIины <<Управлеrме маркетинговой и рекламной деятельностью в организации>.

преподавание и из}цение уrебной дисциплины направлены на теоретическую и практическую

по,цотовку стяенюв в овJIадении практическими навыкаli-tи, обеспечивающими эффекпlвное

управление маркегинювой и рекламной деятеJьIlостью организации; разработки маркетинmвых

стратегий и программ, ценообразования и использования основньD( элементов маркетинга в

пракпаческой деятельности, организации рекJIамной деятельности.
Изучение }.чебной дисциггrиrш студентами бlшет способствоватъ становлению rot профессиона.ъной

по.щоmвки и мчеств, способности и I0товности, прежде всего, к приобретению обучаюulимися

практическю( навыков в сфере маркgтинювой и рекламной деягельtiости.
Задачя 1"rебной дисциплины:
- исследование суцности и содержания маркетинювоЙ деятельности организации;

- из}цение основ управления маркетияmвой деятельIlости организации;
- аIrаJшз содержания рекламной деягеJIьIlоgти оргаЕизации;
- освоение основ управJIения рекламной деiтельностью в организации.
учебная дисципrшна способствует ллублению и расширению базовой профессионмьной подmтовки

стяеЕтов, а также rrитывает их образовательные потребности.
изуrение уrебной лисrиплины нащ)авJ]ено на подгOювку обrIающихся к осуществлению

деятельности определенньD( профессиональным стандартом <<Бизнес-анмl,пик)>, угвержденным
приказом Министерства труда и социаJIьной защиты РФ от 25 сентября 2018 г. N 592 н.

2. МЕСТО ДДСЦШLПИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТRПЬЕОЙ
прогрлммы

учебнм дисцrrплина Управление маркетиrговой и рекламной деятельностью оргашI}ации

отIiосится к части учебноm шана форI\д.IруемоЙ участникаr"п{ образоватеJьньD( отношенIдi и из),чается

на 2 кlрсе.
2.1. Требования к предварIrтельной по.щOтовке обучающеюся:
Предварr,rгельные дисциIIJIины :

,Щеловые межщrлъryрные комItfуIIикацйи

Культра и межкул ьтурное взаимодейgгвие
Маркетинговые исследования в управJIенин
Методы пршrятяя управлеrrческих решений
Современные тренды в экономике и управлении
АЕа.rшз и оценка эффекпrвности управJIения ресурсами оргzrнизаJци
Маркетинг-менеджмеrrг
УIц)авление де,.Iовыми комм).никациями
Управлеrrие корпоративным брэндом

Параллельно изучаются:
БенчмаркиIг и управление конкуреЕтоспособностью организации

современные техяологпи организацr*r и управлеrшя бизнесом

Современный lцфровой бизнес
2.2. ДисциплинЫ (модули) и пракГики, для KOTopbD( освоение данной дисIц{IIJшны (моryэrя) веобходlдr,rо

как предшествующее:
Днализ и управление интеJшекry:rльным капиталом и интеJшектуальной собственностью компании

Стратегическrй маркетинг
Управление рисками в деятеlьности организации
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Развитие у обучающихсЯ навыков комаIЦной работы, межrrичностной КОМlr{УНИКаЦИи, приняти,I

решений, шiдерскID( качеств обеспечивается чтением лекrий, проведением семинарсю{х занятий в

формате кругльтх сmлов, решениJr задач, содержание которьгх разработано на основе РеЗУЛЬТаТОВ

На)лrных исследований, проводимьж Ушверситетом, в том числе с гIетом региональных особенностей

профессиональной деятельности выtryýкников и потребностей рабmодателей.

3, ПЛЛНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С
пллнируЕмьLryIи рЕзультлтАми освоЕния оБрАзовАтЕльноЙ прогрАммы

в результате освоения дисциплины обучающийся по программе магистрат}?ы должен овладеть:

- Способен аыявляmь, анаJ,uзuроваmь u оценuааrпь несооmвеrrrсmвuя меlкф параяепраrttu Пеr9)ulе2О

u буdуtцеzо сосtпоянuй орzаtluзацuu (ПК-3)

планп }lые "]ьтаты еIItля по дисцяплнlIе

3

Код резу:rьтата
обучения

Планируемые результаты обученияФормируемая
компетенция

Зrrать:

пк_3_з1принциIIы вьrявления, анаJIиза и оцеItки HecooTBeTcTBIrJI

между параметрами текущею и будущего состояний
организаrци лри планировании маркетиrrювой
деятеJьности

пк-з-з2методы выявления, анализа и оценки HecooTBeTcTBIrJI

между параметрами текущею и булущею состояний
организации при осуществJIении управпения
маркеп;rговой деягельностью организации

пк-3_ззспособы выявления, анализа и оценки несоответствия
между параметрами текущею и б)дущего состояний
организации при формированли рекламной деягельности

пк-3-з4технологии выявлен}tя, анZIJIиза и оценки HecooTBeTcTBIlJI

между параметрirми текущеm и будущеm состояний
оргашr,зации при ос)пцествJIения упраыlения рекламной
деятельности
Уметь:

пк-3-у 1BьUIBJU{Tb, анализировать и оценивать несоответствия
между параметрами текrдеm и будrщего состояний
организации при планировании маркотинговой

деятельности организации
пк-3_у2выявлять, анализировать и оценивать несоответствия

между параметрами текущеIо и будущего состояний
организации при осуществлении управления
маркетиIговой деятельностью организации

пк-3_узвыявJUIть, анаJIизировать и оценивать несоотвsтствиrl
между парамецами тец,тдего и будlrщего состояний
организации при формировании рекJIамной деятельности

Способен выявлять,
аналпзпровать п

оценивать
несоответствня ме2кду

параметрами
текущеm n будущего

состояний
организацши (ПК-3)



BьUIBJUITb, анализироваIъ и оцениваrъ несоответствия
между параметр .tи текущею и будущею состояний
организации при осушествленrш управления рекJIамной
деятельностью

пк-з-у4

Владеть:
навыками вьUIвления, анализа и оценки несоответствиJI
между параметрами тектIцею и будущего состояний
организалии при плirнировании маркетинmвой
деятельности

пк-з_в1

методами вьUIвлени'IJ аналц:}а и оценки несоответствиJI
между параметрами ]екуцею и буд}.п{ею состояний
орг:rнизации при осуцествJIении управпешUI
маркетинювой деятельностью организации

пк-3-в2

способами выявления, анализа и оценки HecooTBeTcTBIrI

между параметрами текуцеm и будущего состояний
организации при формировании рекламной деятел ьности

пк-3_вз

технологии выJIвления, анализа и оценки несоответствия
между параметрами текущего и будущего состояний
организации при осуществлеIrии управления рекJIамной
деятельностью

пк_3-в4

Обцм трудоемкость дисциIшины составляет 2 зачетных единицы (72 часа)

.}l! Семестр

общм
трудоёмкосгь

В том число коIr:гакпrая работа
с преподавателем Конц)о

ль
Сам,

работа

Форма
промежr7mчной

аттесгацйив з,е В часах всего ,rl сем коР з

1 з
,72 з0 16 |2 1"7 0,3 42 зачет

Распределение учебного времени по т€мам п впдхм )цебных занятий
очная формд обученпя

коР з

Формируемые
результаты
обучоrrия

Ns
нацмеЕовлше
рtвделов, тем

учебIrых з IятиЙ

Всеrc

Bcero л

С},rщrость маркетшга и маркетItЕговой деятельЕости

8
пк_з-з1, пк-3-у1,

IIк-з-в 1

Сутцrосrь маркетrп{га
и марксгиIтовой
делIельпосм

16 8 41

Основы управлсЕия маркетшlговой деятелъIiостью в оргавизации

4 8
пк_з_з2, IIк-3-у2,

пк_з_в2

Основы управления
маркgгиIiювой
деmеJlьностью в
оргмизации

16 4

Содерr{аrие рекламной деяlельяости

4. ОБЪЕМ,ЩСЦIШЛИНЫ В ЗАЧЕТЕЫХ ЕДИШЩАХ С УКАЗАНИЕМ КOЛИIIЕСТВЛ
АКА,ЩМИtIЕСКШ( IIАСОВ, ВЬIlРЛЕННЫХ IIЛ KOHTAKTIIYIO РАБОТУ ОБУЧАЮЩШ(СЯ

С IIРЕПОМВЛТЕЛЕМ (ПО ВИДЛМ УЧЕБНЬD( ЗАIlЯТИЙ) И НА САМОСТОЯТR]ЬЕУIО
РАБОТУ ОБУЧЛЮЩШ(СЯ

4 l 19

KorrTaKTBM работа с

цреподавателем Сам.
раб.

сем

4

1 8
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3
Содер)капие

рекJIамной
деrтельности

l4 6 8
IIк-3_зз, пк-з-уз,

пк-3-вз

Основы управле Fия рекJIамной деятс.пьвостъю в организдlилl

,1

0сновы управлешlя
ремашIой
дсrгелБЕостью в

оDгапизаllпи

14 6 4 2 8
IIк-3-з4, IIк-з-у4,

IIк-з-в4

Промех<у'точный кокгроль (зачёт)

5
Промехrто.лiый
ковтроль (зачет)

|2 2 |,,7 0,3 l0

5. содЕrжАниЕ дисциплины, структурировАнноЕ по тЕмлм (рАцЕJrлNо

Тема l. Сущность маркетшнгд н маркетингOвой деятеJrьностн,

Социаьно-эr<ономическм c).trIнocTb маркетинга. основпые понятия маркетинга: цDкды,

потребности, запросы, товары, обмен, рынок, маркетинг. Концепции маркетинга: концепция

совершенствованIiя производL-тва, lонцепциJl совершенствоваII}UI товара, концепция интенсификации

*оr""р"""*"* усилий, концепция маркетшга, концепция соци:lльно-этичною маркетинга, Содержаrтие

маркешriювой деятеJьItости: анмиз рыночпьD( возможностей, отбор целевых рынков, разработка

комплекса маркетинга, реалкзация маркетинговой концепции Сферы распространения маркетинIа:

сфера предпринимательства, на мехд},народной арене, в сфере некоммерческой деятельности,

Комплекс маркегинга (маркgгия-г-микс) и ею элемеrrrы,

Тема 2. Осповы упраRIIенпя мrркетпнговой деятельностью в органнздцпп,

Ана.rиз рыночных возможностей. Аяализ внешней среды - непосредственного внешнеIо

окружениrr: потебшелеЙ, рыяочных посредников, конý?ентов и пост:rвщиков, Анализ внешнсй

"р"доr: 
*-rrз qnн rcoB, производства, оборудованиrl, кадlrов. Направrrецriя анализа потенцишrа фирr*ш:

производства, расщ)еделения и сбыта продуш{ии, организационной струкгуры и менеджмента,

й*a"пп"ч, финансов. Выявление перспективньD( рынков сбыта. Определение целевой ацитории,

оценка потенциала покупательской способности выбранною сегмеЕта, Разработка стратегии выхода на

рынок. Рiвработка мероприятий по стим)пированию и расшrФению теýлцих поц)ебителей. Разрабожа

*о"-пa*"u 
-rчр**ингi. 

iоварнаЯ политика организации. Иrпrовации. Товарные марки и товарный

ассортимент. й"*о"*. Жизненный цикл продука. Рыночное позиlцонирование товара. Щеновая

поойu*ч предприяп!I. .Щистрибьютащлонная политика (распределение товара), Разрабmка

*оr"rуrrп*urцоъrrой политики предприятия. Реализация маркотиrrmвой концепции. Создание системы

планироsания и коЕгроJlя. Разработка и реа.лизация маркsтинювой стратегии,

Тема 3. Солержанпе рекламной деятельпостп,

роль рекламы в жизви общества: исторический аспект и современное состояние, Понятие и

суцность рекJlамы. Элементы лроцесса рекламной комI![уникации, Различные определения рекпамы,

Неличностный, однонапраыIенный харакгер реКПаI\,rнОй информации, Типы и виды рекламы, основrые

rтринципы и требоваIIия рекпzrмы. Классификачия рекJIамы: по цеJUIм, по канмам распространеняя, по

,"pprn-p"rn o*uuru, ,rо цЪлевой аулитории. Функции рекJlамы, Реклама как механизм обществепrых

"u"iеи 
n отношений. Реклама в системе интегрированных маркетинrOвых комм}тrикаций. Реюtамrrые

комм)лiикаlци в коммерческих организаIцях. Сфера реклшпrой деятельности, Иq^rение потребителей

mваров и услуг. Исследование рынка, ксrгорый прелстоит освоить, Стратегическое планирование

р"*u"оои д""i*льности, Разработка бюджета и планов использования средств рекJIамы. Тактические

р9шения по смете расходов при выборе средств рекJ]амы, Разработка графиков тryбликаций и

транс,пяцrй объявлешй.

4 2



6

Производство рекламы

/ 19

Исследование эффеrrивносrи рекламы.

Тема 4. Осповы управJIенЕя рек.памной деятельпостью в оргаппзацин,

Содержание процесса организации рекламной деятеJьности в СМИ. Функции отделов рекJIамы

в СМИ. Организация рекламной деятельности в печати. Организация рекламной деятеJьности па радио
и телевидении. Организация реклалшой деятельности в электронных Сми. Реюrамltые cIратеIии.

поняrие рекламной кампании. Организация рекламных кампаний на ра}личных этапж деятельности

предIр}ятия. Соgгавление мед,rаплана. ГLпанирование рекламного бюджета: фаюоры, методы, Способы

и приемы оцснки экономической эффекпавности рекJIамных кампаний. Работа рекламных iгеIIтств.

творческие и медийные рекламные агентства. Рост и трансформацIIя рекJIамного бизнеса. Струкryра

рекJIа}lногo агентства. ВзаимоотrrошениJl рекламною агентства с заказчиками,

Тема 5. Промеlкугочпый коrrтроль (зачет).

l Сущность маркетинга и ею кJIючевые катеmрии 2 Управление маркfiинrовой деятельностью в

рамках основнЫх маркетинювыХ концепциЙ 3. основные функции маркетинговой деятельвости 4.

Маркетинговм деягельность по формированйю комплекса маркетинга (маркетинга-микс) 5. Управление

элемента},rИ микросредЫ маркетинга б. основные факгорЫ макросреды марк9тинга 7. С}щность

управJIения маркетинюм 8. Утrравление сегментацией потребительского рынка 9, Критерии выбора

эффекrивного сегмента рыю<a 10. Выбор целевьгх сегмеIIтов. Вариаrrгы охвата рынка. l1. }гаьI и

).ровни целевоm маркfiинIа 12. Маркетшп-овая деятеьltость в рыночных нишах 13. Управление

тьварной политикой организации 14, Стратегия инновации товара в рамках mварной политики 15.

Уrцlавление качеством и конк}рентоспособностью товара 16. Управление mварным ассортиментом 17.

Маркетинювая деятельность на рл}ных ст4щlях жизненноm цикJIа товара l8. Управление сервисной

деятельностьЮ орIанизации 19. Управление ценовой полrгл,rкой организации 20. Щеновые стратеfии и

мето,щI ценообразования 2l. Этапы планирования марксгиллrrвой комIчfуникации 22. Реклама как сфера

профессиональной деягельности 23, Управление процессом рекламной коммуЕикации 24. Выбор

средств распространения рекIrамы 25. Управление брендом как рекJIамная стратегия 26. Оргаlшзация

мЪрчанлайзиlга в розничной торювле 27. Разработка и реiUIизаIIиJI творческю( peKJIaMHbD( стратегий 28.

Этатш рщрабопсr peKJlaMHbDt объявлеюй 29. Разрабожа тексmвых и изобразrrгельпьD( элеменюв

рекJIамною о8ьявления 30. Планирование и организация рекJIамЕых исследований 31. дяализ
потребителей 32. дямиз активности конкурентов на рекпамном рынке 33. Исследование объекга

РеКЛаI,tы 34. Медиаисследования в планировании рекJIамных кампашй 35. Разрабmка и содержание

брифа рекламной кампании 36, Сроки, сезонность и география проведеIrия рекJIамных кампаний 37.

Форш{роваЕие и реаJIизация медиастратегии 38, днализ и выбор медианосителей на этапе

стратегическою планировани,{ 39, Коlтгроль хода реltлизации рекламной кампании 40. Оценка

комIчrуникативной и экономической эффекгивности рекламной кампании
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Плапы семипарскях занятпй

Тема 1. Сущность мдркетинга п маркетинговой деятельностп. Сущность маркетинга и
маркетrлговой деятеJьности.
Время - 4 час.
Основные вопрэýцi
Подютовка и анализ презентаций и докладов по следующим темам: l. Маркстшт как организационнбl
фунюrия. 2. Маркетинювая деятельность в рамках концепции совершенствования производства 3.
Маркетинговая деятеJьность в рамка( концепции совершенствования товара 4. Маркетиrтrовая
деятельность в рамкzж концепции иrrгенсифихации коммерческих усилий. 5. Маркетштовм
деятеJIьность в рамках концепцилl чистого и социально-этичноm маркетинга. 6. Суцность и этапы
маркетиrтовой деятельности. 7. Маркетинговм деятельность в сфере предприниматеJьства и в
некоммерческоЙ сфере.8. Место комплекс маркетинга в маркеп,lнювоЙ деfiеJьности орг{lнизации
Пракгические задания: 1. Подгvтовм краткою конспекта flо теме и вопросам семинарскоrо занхruя.2,
Групповое задание (вьшолняется группами по 3-4 человека): сформулируйте цели маркетинга
предприятия, работаюцего в .побой отрасли на Ваш выбор. Разработайте этапы маркетпговой
деятеJьности предприяtия на бтижайпryrо перспективу. Вырабmйте совокупное грyгtповое решение и
представьте результаты. 3. Подготовить графическую модель комплекса маркетинга с комментариями и
харакгеристикой ocHoBHbD( элементов.

Тема 2. основы управJIения маркетянговой деятельшостью в органпзацпи. основы
)дIравления маркетияговой деятельностью в организации.
Время - 4 час.
ocHoBIшe вопI]Qýдi
Подmтовка и ана,лиз презентаций и докJIадов по след.ющим темам: 1. Анализ непосредственною
окрукениJl организаци.2. днализ вrrугренней среды организации. 3. Выявление маркетинmвых
возможностеЙ организации. 4. Содержание маркетинговоЙ деятельности по сегментированию рынка. 5.
Маркетинговая деятельность по вьUlвлению перспективною сегмента рынка. 6. Разработка товарной
ПОЛlrГИКИ ОРГаниЗации. 7. Маркетlнювая деятеJlьность на pa}HbD( стадиrrх жизненною lцкJIа прод.кга.
8. ВьIрабОтка и решизацкя коммуникационной политики предпр}i;lтия. Праrгические задания: l.
Подготовка краткого конспекта по теме и вопросам практиtIеского занятlяя. 2. Постройте карry
восприягий товаров одной катеmрии (например, кондиционеров), но разньD( бренлов (например,
Мицубиси элекгрик, Панасоник и т.д.) и идентифицируйте (разрывьD) рынка. Используйте в качестве
переменных качество и цену. Количество брендов, коюрые должны быть рассмо,трены- 5 пrгус 3.
Групповое задаrrие (выполняются группами по 4-5 человек): проанаш.rзируйге ювар}тyrо поJIитику
предпри-,{тия с точки зрениJI гармоничности ассортимента на примере крупной компании (группа
ВЫбИРает компанию самостоятельно). Разработайте мероприятия по совершенствованию ассортимента
продукltии компании, представьте резуJьтаты

Тема 3, Содержание реrсrамrtой деятепьностн. Содержаlтие рекламной деятельности ,

Время - 2 час.
Основные вопросы:
Подютовка и :rн:rлиз презентаций и докладов по следующим темам: l. Реклама как инсц)умент вJIияния
на поведение потребителей
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2. Формировапие peKJIaJlrHbD( коммуникаций в коммерчесrcr( организация( З. Место рекJIамы в
интегрированных маркетинговых коммуникац}1ях организации 4. Правовое реryлирование рек;rамной
деятельности 5. Реrс,тамные исследован}ur - как основа эффекгивной решамной деятельности 6.
Стратегическое и тактическое планирование рекпамной деятельности. 7. Выбор средств размещени;I
рекJIамных сообщениЙ 8. Разрабожа графlжов rryбликациЙ и транслячиЙ peкJlaltlныx сообщенIrй
Пракгические заданrrя: l. По.щоmвка кратког0 конспекта по теме и воIIросам практиtlескоm змяшя_ 2.
Выберrrге любую акryальrryто социальнуо проблему молодежи. Подберите не меяее трех примеров
социальной рекJIамы, касающиеся выбраrтной социальной проблемы, и проапа,,rизируйте их по
следующим характеристикам: цель, субъекг и объекг, масштаб деятельности, целеваrI а)цитория,
хараюер воздействия фационмьная; эмоц{ональная), форма. 3. Групповое задание (выполняются
гр).ппами по 2-3 человека): сформировать подборку рекJIамкых роликов одной компании (бренла)

разЕьIх лет. Расположлтгь Ir( в хронологическом порядке. Сделать вывод о произоше,щrх изменениях в
peK,raMHoM сообщении.

Тема 4. Осповы управJIения реlспампой деятеJlьностью в органпзацпи. Основы управления
рекламной деягельпостью в организации.
Время - 2 час.
Основные вопросы:
Подготовка и анализ презентаций и докладов по след).lощим темам: l. Организации рекламной
деятельности в СМИ 2. Организация рекламноЙ деятельности в печати. 3. Организация рекrrамной
деятеJьности на радио и телевидепии. 4. Организация рекпамной деятельности в элекгронных СМИ. 5.
Струrгура и функцtд{ отдела рекJIамы в СМИ 6. Организация рекJI:tмных кампаЕий на различных
этапах деятеlьности предприятия. 7. ГIланирование рекламноm бюджета. 8. .Щеятельность
полносервисньrх и специIUIизированньD( рекпамньгх аге}пств Практические задания: l. Подготовка
кратког0 конспекта по теме и вопросам пракIическою занятия, 2, Опишrтге последовательность
деЙствиЙ при организации рекламной кампilнии в печати, на радио, телевидении, в элекгронных СМИ
(на выбор обучающихся). Результаты предстiлвьте на обс)пкдеrrие уlебной грцrпы. 3. Разработай,ге
образцы агеI{тских доюворов с рекJIамодателем Еа окiваIrие рекпамньIr( усJrуг: на ра}мещение наружной
рек,Iамы, об изmтовленш{ рекJIамного носитеIя, об установке (присоединенrrи) и экспJryатации

рекJIамЕой констрlп<ции (на выбор обуIаюпrихся).

б. IIЕРЕIIЕНЬ УЧЕБНО_МЕТОЩЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕЕЕЯ ДЛЯ
САМОСТОЯТЕJЬНОЙ РЛБОТЫ ОБУЧЛЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

6.1.1. Основные категории учебной дисциплины для самосmятельноfо из)цени;{:
Атентство рекJIамное - профессиональнаJI организация, предоставJIяюцая своим кJIиентам полный или
ограничеrшьй объем услуг по планированию и организации реюIirмы, по пор)п{еIrию и за средства

рекламодателя.
Ассоргимент товаров - груrrпа mваров, кстгорые используются вместе, прод:лются одной и mй же
группе псrФебителей, распределяются через одrн и тот же тип розничньD( торrOвьD( точек и (или)
нirходятся в задilнном диапазоне цен.
Брендиrг - обпасть системы маркетинговых коммуникаций, занимающiцся разработкой фирменного
стиJrя, ею элементов, формированием }никального имиджа фирмы, отличающею ее 0т конкурентов.
БРИФ - кражое техническое задание, поставленЕое клиентом s начале рекламной кампании перед

рекJIаш{ым агеЕтством. ,Щолжно бьrгь использовilно креаторами, эккаунт-менеджерами,
меди lданерами для созданиJr медиа- и креативньD( статегий, проведениrl исслсдований,
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раi}работки рекламньD( материалов и т, д.
Внешняя среда предприятпя - эю внеIцние по отношению к нему силы: потребrге.п.r, поставщики,
юрювые посредники, инвесторы, конý.ренты, а также факгоры макросреды: соtиально-
демографические, географические, экономические и т. п.
Вrrугренняя среда предприятиJI - это, собственно юворя, само предприятие.
Жизненrтый цикrr mвара - эm продоJDкитеJьность жизни mвара на рынке, состоящая из четьIрех стадий
(внедрение на рынок, росц зрелость, спад), на каждой из KoTopbD( мецяется оЬем продаж товара и
размер приносимой им прибыли,
Комrшекс маркетинIа - это сочетшlие четырех элементов, с помощью коmрьD( предприятие может
оказывать влrlяние на рыIrок: товара/ус.гтули, цецы, методов распростраIrения (где продавать) и меmдов
продвижения (как рекл,lмировать).
Концепции маркетиЕга - система взглядов, харакгериз)rющая фокусирование предrринимательской
делтельпости предприятия и принятие решеrмй на ра_]JIичных этапах ее развития с цеlью поJцления
прибьши. Вьцеляются концепции щ)оизводственной, товарной, сбытовой и потребrгельской
(маркетинmвой) ориекгации. В совремеrшьп условиях развиваются концоIщии соцяаJ,Iьно-этичноm
(общественного), глобмьною маркетиЕга, маркетинга парIнерских отношенкй и дr.
Маркетинговая деятельность - 1) разновидrость работы, функций в сфере пре,щIринимательства; 2)
деятеIьность, связаннаJI с осуществJIением функчий маркетипга (маркеплrrювые исследования,
органи3ация маркетинга, сбьrг, ценообразование, товарная полиIика, разраб0]-ка стратегий и шlанов
маркеIинга, продвижение юварq маркетинтOвм разведка, бенчмаркинг и r д.) с целью формирования и
в Междaнародный маркетлrтг - маркетинц исполъзуемый предприятI Iми и гос)дарством во
внешнеэкономическоЙ деягельности. Он пре.щrолагаст исследование внешнеЙ cpe,Ipr, целесообрщностlл
вьD(ода на международный рынок, выбор конкретных рынков и методов вьD(ода на них, разработку
плана маркетинга, из)цение информаrцлонной поддержки при организации работ на мех(дународном
рынке, исследовани€ кончрентнъ,D( преим)лцеств и т. д.
Маркетинювые коммуникации - представляют собой процесс передачи целевой ауди.rории
информации о продrкrе. Иястррrентом маркетинговых комм}чикаций может быть .rго угодно: рекJIама,
JIи(шая продажа, прямой маркегиrrг, спонсорство, обцение и связи с обцественностью.
Реклама - любм платнм форма яеличноm представления и продвшкенllя идей, товаров и усл}т от
известною имени.
Рекламная концепция - замысел проведения рекrrамной кампании, акции, мероприятия. Определяет
цели рекJIамной кампании, основные средсIва рекJIамы и рекJIамоносители, коmрые используются,
пIавIrые рекJIамные арг).менты.
Стrп4пирование сбьгга - кратr<овременные побlдrтгельные меры поощрения покупки иJIи продФки
товара или усJIуги.
Товарная политика - совочшность мероприягий и стратегий, ориентированных па постановку и
достижепие пр€дпринимательских целей, коmрые вкJIючают вьD(од новоm товара rlJIи группы юваров
на рынок (инновация), модернизацию уже нD(одящrл(ся на рынкс mваров (вариация) иrпл вывод из
производственной программы вытryскаемою товара (элиминация), а также ассорIимеIrrц.ю политику
Товарный знак - специфическое обозначение (изобразrrrельное, словесное, обьемное, звlтовое и т. П.),
призванное идентифицировать товары и услуги владельца товарною знака среди всех остальных.
Обязательным условием фуrrкlионироваrтия товарною знака явJIяется ею регистрациJr, что
обеспечивает в дальпейшем ею правов)rю защиту.
Ярмарка - зкономическая демонстрация образцов, которая в соответствии с обычаями юй страrrы, где
она проводrl.гся, представляет собой крупньй рынок товаров индивидуальною потребления или средств
производства. Ярмарка действует в течение огрirничеЕного периода времени в одном и том же месте, и
на ней экспонентам разрешается лредставJIять обрщцы своей продукции дIя закJIюченrlя торmвых
сделок в национальном и международном масштабах.

6.1.2, Задания для по
Кол результата

обy.Iения
Задания

ениJI и ll}UI п I1 етаемых знании.

Ns
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l пк_3-з1
1. Опишите социмьно-экономическло сущность маркfiинга 2. Раскройте
содержание маркетинювой деятельности в рамках основных маркетинrOвых
конпепrrий

2 IIк_3-зl

3. Перечис.lпгге и опишmе этiшы маркетинювой деятельностr.r и их
содержание 4. Опилrите маркетинювую деятельность по формированию
комплекса маркетинга

з пк-з-з2
l. Раскройте процесс анализа среды органнзации дJIя выявления рыно(шьD(
возможностей 2. Опишите целевую аудиюрию организации и способы её
вьUIвления

4 IIк-3-з2
3. Опишите процесс управления товарной поrпrтикой фирмы 4. Огпrшите
процесс формироваrп,я ценовой политики

5 IlK_3 -зз

l. Опишlr:rе процесс рекламной
элементы 2. Раскройте место
маркетинmвых коммlпrикаций

комм}тlикации и охарактеризуите его

рекламы в системе интегрированных

6 IIк-3 -зз
3. Опишше сферу рекламной деягельности 4. раскройте супIность
стратегическою и тактическоr0 планирования рек.JIамной деягельности

1 Ilк-з -з4

1. Раскройте и опишите этапы организации рекламной деяIельности в СМИ
2, Опишите рекламные стратегии и раскройте приялипы rлr формирования

8 пк_3-34

3. Перечислите и опишите методы формирования рекJIамного бюдr(sта
организации 4. Раскройте супIяость оценки экономической и
коммуникативной эффекrивности рекпамных кампаний

6.2. задания, авленные на формирование профессиональных умений.

N!
Код резlпьтата

обучеI {я
Задания

Выполнrтге задаlие l Подоювка практических исследований Еа
конкретньD( примера( по темам: l. Сущность и нaшраыIенrur маркетинювой
деятельности 2. Определение и анализ рыночньrr( возможностей фирмы 3.

Комплекс маркетинга и принцшн его формироваrшя
9 IIк-3 -у l

10 пк-з-у l

ПоJготовка ан:}лl1тического исследовапия по темам: 1. Охаракrеризуйте
маркетинmвую деятельность в некоммерческой сфере (в здрiшоохранении,
образовании, кульryре) с конкрgтными примерами. 2. Приведите примеры
практическою применениJr маркетинга тёх направлений философии
бизнеса: <<маркетиrговая ориентациJD), (ориеЕтаIllя на потребителя>> и
(Фыночная ориентшия). Опишите способы оргlшlизации маркетинга в этю(
направлению(.

ll пк_з-у2

Выполните задаrп-rе 2 По.щmовка практических исследований на
конкретньrr( прим€ра( по темам: l. Аяализ маркетинювою пOтенциала
организации 2. Разработка стратегии выхода на рынок 3. С)rцность
юварной политики фирмы

|2 IIк_3_у2

Подгmовка аналитическою исследования по темам: 1. Формrцrование
ценовой политики предприягия 2. Анашаз каналов товародвиженIrя в сфере

розничной юрювли Iц)одуктам питанLIJI.



6.3. Задания, н

11 l 19

енные на о сионаJlьньIх навыко владении

lз гIк_3_уз

Выполнrrrе задание 3 Подгmовка практических исследований на
конкретных примера)( по темам: 1. Развитие рекламной деятеJьности в
Россuи. 2, Технология мерчандайзинга, как средства рекJIамированпя
товаров и её коммуникационная эффективность

|4 tIк_3_уз

Подготовка анiллитическоm исследования по темам: l. Схема создания
эффекгивной рекJIамы в системе интегрированньгх маркетинIOвьDa

коммуrтикаций. 2. Методы определения бюджета решамной кампанни

l5 IIк-3-у4

Выполните задание 4 Подготовка пракtических исследований на
KoHKpeTHbD( примерilх по темам: l. Показатели эффективности меди Iлана и
оценки рекJIа},tных кампаний. 2. Стратегичесюrй этатI плаrrироваrтия

рекламных кампаний 3. Таюическая часть медиапланирования

16 пк_з-у4

одготовка анаJIитического исследованllя по темам: l. Анализ показателей

планирования рекламы на различных медианоситеJulх 2. Разработка и
содержание брифа реlсrамной каrпIании

N9
Код результата

обучения
Задания

|1 пк-з_в1

Выполнrrrе задание 5 Задача 1 На российском рынке компьютеров
конý.ренция достигла большой остроты, при этом платежеспособность
населения остается ограниченной. Что мог}т предприюtть торговые

предприятия дqя повышения резуIьтативности в цепочке (цена - рекJIамD) в

этой сшryации?

l8 пк-з-в1

Задача 2 Менеджеры мiг }ина, торгyrощеm замороженными
морепродукгами, отмечают падение спроса на товар в летнее время. Чем это
может бьпь вызвано? Разрабmайrе предlIожения по уJrучшению
опганизаllии пDо]lаж.

l9 пк_3-в2

Выполните задание б Задача 3 В условиях экономическоm засюя в ряде
стран мелкие Iц)оизводители быговой техники предлагают mрговые скидки,
а производятеJIи автомобилей - низкопроцентные займы. Каковы

достоинства и недостаткп этих методов снижения цен?

20 пк_з-в2

3адача 4 В последнее время многие американские и европейские
производители автомобилей пытаются репозиционировать многие свои

mрmвые марки. Подумав над примерами такоm репозиционироваttlUr,
опишите, каким образом та иJIи инм mрговzlя марка переместилась в
верхшй (или нижний) сегмент рынка. Цасколько легко )дtlлось компаниям-

производII:геJIям репозиционировать свои марки? Что еще они могли бы
сделать, тгобы изменltlь отношение покулателей к своим авгомобилям?



12 l19

zI I]к-3-вз

Выполните задаIrие 7 Задача 5.Що начала t980 года компаЕиrI <<Кока-Коло>

догryскала использование своею имени искJIюtlительно только для
известного прохJ]адительноm напитка. В течение многиr( лет она продавала
своЙ напиток только в б),"ты,ках объемом 0,33 литра. Сколько видов напитка
<<Кока-Кольп> можно встрfiить в продаке сеюдшI, и в каý/ю тару ею
р:rзливают? Какие дlугие Maprcr безапrсогольньгх напитков выпускаsт
сегодня эта колчпlания?

22 пк_3_вз

Задача б Рассмотрев представленный иллюстрационный образец

рекJIамноIо сообщения (на выбор обучающихся), объясrтите, почему его
составители испоJIьзовали имеItно эти цветовые сочетания, а не дрlгие? Как
эти цвета влияют на подсознание потребителей?

zз пк_3_в4

Выполните задание 8 Задача 7 10. Во время рекламной ммпании были

размецены ролики: . 1-й канал рейгинг 12%, вьrходов 7; . 2-й канал -
рейпмт 70/о, вьжодов 9; . 3-Й канм - рейтинг 9ОЙ, выходов 12, Охват
кампании - 300/n. Какова частота кампании?

24 IIк-3 _в4

Задача 8 Во время рекrrамной кампании было охвачено 65%. Частота
составllла 7,2. Бюджет составил 12 000 рублей. Какова стоимость одною
пункга рейтинга?

7. ФОНД ОЦЕНОtIНЬD( СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОJIЯ
И ПРОМЕЖУТОIШОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩILХСЯ ПО ДiСЦИIUIИНЕ (МОДУЛЮ)

7.1 . Средства оцеItивzlниrl в ходе течдцею конц)оля:
- письменные I\таткие опросы в ходе аудlгорных занятlдi на знание катеюрий уlебной дисчигutиьt.
указаштьгх в п.6,1.1.;
- задани-,r и упражнениJI, рекомендованные дJIя самостоятельной работы;
- зшlаниri и упрФкнения в ходе семинарскrтх занятий.

7.2. ФОС для те ко

J\9
Код результата

обу.lения
ФОС текуцего контроля

1 пк_3_з l Письменный опрос на заrrятии 1

2 пк-з-з 1

l. Социально-экономическая су]цность маркетинIа 2. Организация
маркетинговой деятельности в рамках основных маркетинrOвых концепций
3. Этагlы маркетиrговой деятеJьности и их содержаяие 4. Формирование
комплекса маркетинга

з пк-з_з2 Письменный опрос на заrrятии 2

4 пк_з-з2

l. Анализ среды орIанизации дJul вьuIвления рыночных возможностей 2.
I{елевая аудитория организации и способы её выявления 3. Управление
товарной политикой фирмы 4. Управление ценовой политикой

5 пк-з-зз Письменный опрос на заlrятии 3
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6 пк-3-зз

l. Процесс рекламной комIчfуникации и его элементы 2. Место рекJIамы в
системе интегрированных маркfiинювых коммуникаций 3. Сфера
реlс,,rамной деятельности 4. Стратегическое и тактическое пл:iнирование
реr<,,lамной деятелъности

1 IIк_з-з4 Письменный опрос на пtмtии 4

8 tIк-3-з4

l. Организации рекламной деятельности ь СМИ 2, Рек.памrтые стратегии и
принципы их формирования 3, Мстоды формироваrп.rя рекJlамного бюджста
организации 4. Оценки экономической и коммуЕикативной эффекгивносги

рекламньtх кампаний.

пк-з-уl

Выпоrпrrтге задаrтие l По,щотовка практичесюл( исследований Еа
KoHKpeTHbD( примерах по темам: l. Сущность и направJIения маркстинювой
деятельности 2. Определение и анаJIиз рыночных возможностей фирмы 3.
Комплекс марксгинга и принципы его формирования

l0 пк_3-уl

Подmmвка анzlJlитическоm исследованItя по темам: 1. Охаракгеризуйте
маркетинrOвуо деятельность в некоммерческой сфере (в зд)авоохранении,
образоваrши, культуре) с кою(ретными прпмерами. 2. Привешпе примеры
практическоm применениJI маркетинга трёх направлений философии
бизнеса: <<маркетиrrювая ориеЕтация), ((ориентацIлJI на потребитепя> и
((рыно.шая ориентация). Опишите способы организации маркетинIа в этIл(
н:шравJIения.)(.

ll IlK-3-y2

Выпо.тплrге задштие 2 fIо,цотовка пракIическл( исследований на
KoHKpeTHbD( примерах по тема}r: 1. Анализ маркетинговою потенцима
оргirнизации 2. Разрабmка стратегии выхода на рынок 3. Сущность
товарной политики фирмы

|2 Ilк-з_у2

Подготовка анzulитиtlескоm исследования по темам: 1. Формирование
ценовой полrгики предпрштия 2. Анализ каналов товародвижения в сфере

рознитrой юрmв.гlи цродуктам питаншI.

13 пк-3-уз

Выполните задание 3 По,шоmвка практических исследований на
KoHKpeTHbD( пример:D( по темам: l. Развrгие рекламной деятельности в
России. 2. Технология мерчандайзинга, как средства рекпамирования
товаров и её коммуникационная эффективность

14 пк-з-уз
Подгmовка анiлJlитиtrескоm исследования по TeM:lM: l. Схема созданиJI
эффекптвной рекJIамы в системе интегрированных маркетинговых
комлrуrrикаций. 2. Методы определения бюджета рекламной кампании

15 пк-з-у4

Выполrrrтrе задание 4 Ilо;trотовка пракгических исследований на
конкретных примерах по темам: 1. Показатели эффекгивности медишIлана и
оценки рекламньD( кампаний. 2. Стратегическ.rй этап планирования

реклilмньD( кампанrй 3. Такгrтческая часть медиаплаЕяровшrия

9



lб I]к-з_у4

ПоItrотовка ан:}JIитического исследования по темам: 1. Аяализ показателей
планирования рекJIамы на различных медианоситеJuD( 2. Разработка и
содержание брифа рекIIамной кампании

\7 пк,з_в l

Выполнrтге задание 5 Задача 1 На российском рынке компьютеров
конýIренциJI достигла большой остроты, при этом п,rатежеспособность
населен]лJI остается ограни.lенной. Чm могуг предпршIять торmвые
предприятпя для повышения резуJьтативности в цепочке ((цена - рекJIамa)) в
этоЙ с}rryации?

l8 I]к-з_в l
Задача 2 Менеджеры магазина, торryющею замороженными
морепродукгами, отмеtlают падение спроса на товар в летнее время. Чем это
может бьrь вызвано? Разработайте предложеншI по уlrгrшению
организации продФк.

l9 гIк-з-в2

Выполrште задание б 3адача 3 В условиях экономическоm застоя в ряде
стран мелкие производители бьповой техники преш]агают mрювые скидки,
а производители автомобlтrей - низкопроцентные займы. Каковы
достоинства и недостатки этих мgтодов снижения цен?

20 пк_3_в2

Задача 4 В последнее BpeMJl многие американские и европейскяе
произвомIеJш авгомобилей пытаются репозициоIlI4)овать многие свои
торговые марки. Подумав над примерами такою репозиционированая,
опишите, каким образом та иJIи инiш mрювая марка переместилась в
верхний (иrпа нижний) сегмеrrг рыrжа. Насколько легко удалось компаниям-
производитеJIям репозиционировать свои марки? Что еще они могли бы
сделать, тrобы измеяIтгь отношение покlrпателей к своим автомобиltям?

2I пк-з-вз

Выполни:ге задание 7 Задача 5,Що начала 1980 юда компания кКока-Копа>
доIryскаJIа использование своею имени искJIюtмтеJьно только дIя
известною прохJIадительною напrп<а. В течение многих лет она продавала
свой наrиток mлько в бугьгlках обьемом 0,33 литра. сколько видов напlrгка
<Кока-Кольш можно встретить в продаке сеюдня, и в KaKyIo тару еm
разливают? Какие дрlтие марки безалкогольных напитков выrтускает
сеmдrrя эта компания?

22 пк-з-вз

Задача б Рассмотрев цредстiвлепный иJIJIюстрационный образец

рекJIамноm сообщения (на выбор обуrающихся), объясни:те, почему elo
составители использовiлли именно эти цветовые сочетания, а не друп.lе? Как
эти цвета вJIияIот на подсознание потребителей?

23 Irк-з -в4

Выполнrrrе задание 8 Задача 7 10. Во время рекпамной кампании были

рiцмещены ролики: . 1-Й канал - реЙтинг l2olo, вьrходов 7; . 2-Й канал -
реЙтинг 7%, выходов 9; . 3-Й мнал - рейтинг 9Оlо, выходов 12, Охзат
кампании - 30Уо. Какова частота кампании?

14/l9
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24 пк_з-в4

Задача 8 Во время рекламной кампании было охвачено б5%. Частmа
составила 7,2. Бюджет составцл 12 000 рублей. Какова стоимость одного
пlтrюа рейтинга?

7.3 ФОС лля промеж}точной аттестации:

Задания для оценки знаний.

N, Код результата
обу.rеrтия

Задания

l пк-з-з1 Вопросы к зачёry 1-10

2 пк-3-з1

l Сущность маркетинга и ею кIIючевые категории 2 Управление
маркетиrrговой деятельностью в рамках основньrх маркетинговых
концешIй 3. Осяовяые фунtсдrи маркептrговой деятедьности 4.
Маркетиlговая деятеJьность по формированию комплекса маркsтинга
(маркетинга-микс) 5. Управление элементами микросреды маркетинга 6.

Основные факгоры макросреды маркетинга 7. С}rцность управления
маркетинmм 8. Управление сегмеtтrацией потебиrельскою рынка 9.

Критерии выбора эффекгивною сегмента рынка 10. Выбор целевых
сегмеIтrов. Вариаrтгы охвата рынка.

з гIк-з_з2 Вопросы к зачёту l1-20

4 Ilк_3-з2

ll. Этапы и )ровни целевого маркетинга 12. Маркетиrrювая деятеlьность в

рыночньD( нишах 13. Управление товарной полrlп{кой оргшrизац{и 14.

Стратегия инновации mвара в рамках товарной политики 15. Управление
качеством и конц/реIпоспособностью товара 16. Управление товарным
ассорtимснтом 17. Маркетинговая деятельность на разньD( стадиD(
жизненною цикла товара l8. Управление сервисной деятельностью
организации 19. Упракrение ценовой политикой организации 20. Щеновые
стратегии и методы ценообразования

пк_з-зз Вопросы к зачёту 21-30

пк_3_зз

21. Этатlы тпапирования маркстиrговой коммуникации 22. PercraMa как
сфера профессиона:ьной деяrе,lьности 2З. Управление процессом

рекламной коммуникаtии 24. Выбор средств распросlранения рекламы 25.
Упрашешlе брендом как рекJlаI\.tная стратегия 26. Организация
мерчандайзинга в розничной торгOвле 27. Разрабmка и реl}лизацпя
творqеских рекJIа}.tных сTратегшi 28. Этапы разработки рекJIамных
объявлений 29. Разработка текстовых и изобразrtгельныJ( элементов

реклirмною обьявлеIrия 30. Планирование и организацкя рекJIамных
исследований

7 пк-з-з4 Вопросы к зачёry 31-40

5

6
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8 пк-з-з4

31. Анмиз пmребrгелей 32. Анализ активности конý?ентов на рекламном
рынке 33. Исследование объекrа рекламы З4. Медиаисследованиrr в

планировании рекламных кампаний 35. Разработка и содержание брифа

реютамной кампании 36. Сроки, сезонность и география проведеняя

рекJItlмных кал,лтrаний 37. Формировшrие и реализация медиастратегии 38.

Анализ и выбор медианосrгелей Еа этапе стратеги.Iескою планирования 39.

Контроль хода реализации рекламной кампании 40. Оценка
коммуникативной и экономической эффекrивности рекrrамной кампании

Задания для оценкя 1rrлений.

N9
Код резlrльтата

обу.rения
Задания

l пк_з_у l

Выполните задаrше 1 Подготовка пракгических исследований на
конкретны)( примерах по темам: 1. Суцность и направления маркетинювой
деятельности 2. Определение и анализ рыночных возможностей фирмы 3.

Колплекс маркетинга и принципы ею форt"п,tрования

2 IlK_3_yl

По;Еотовка аЕаjмтиrlеского исследования по темам: 1. Охаракгеризуйте
маркетинговую деятеJIьность в некоммерческой сфере (в зд)авоохранении,

образовании, кульryре) с конкретными примерirми. 2. Приведите примеры

Iц)мтшIескою Iц)именения маркетинга трёх направлеrмй философии
бизнеса: <<маркетиrговая ориентация)>, (ориеЕгация на потребителлl и
(рыночнаJl ориектациJD). Опишите способы организации маркетннга в эт}r(

ЕаправJIен}tя(,

.) IIк_3-у2

Вьполните задщтие 2 Подгоювка практическЕх исследовапий на

KoIiKpeTHbж примерах по темам: 1. Анмиз маркетинmвою пOтеIпlиала

организации 2. Разработка стратегии выхода на рынок 3. Суцносtь
товарной политики фкрмы

4 пк-з-у2

Подготовка аналити.lескоm исследования по темам: 1. Формирование

ценовой политики предприятия 2. Анализ каналов mвародвижения в сфере

розни*lой торювпи продуктам питаниJI.

пк-з-уз

ыполните задание 3 Подгmовка практичесюr( исследований на
gгньж примерж по темам: 1. Развитие рекламной деятельности в

оссии. 2. Технология мерчандайзинга, как средства рекJlамированIuI

ров и её коммунимциопная эффекгивность

пк_з-уз

аналитическою исследованиJr по темам: 1, Схема созданиJl

ффекгивной рекJIамы в системе интегрированньr( маркетинювьD(

й. 2. Методы определения бюджега рекламной кампании

5

6
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Задания, н авленныс на вание ессиональньIх навыков, владении

,| пк-з-у4

Выпоrпrrгте задание 4 Подmmвка практическIr( исследоваrцrй на
конкрстных прим€рах по темам: 1. Показатели эффективности медиilплана и
оценки рекламньгх кампаний. 2. Стратегический этап планирования

рекJIамных кампаrпдi 3. Такгическая часть меди шанированIlrI

8 IIк_3-у4

Подготовка ан:}литическою исследования по темам: 1. Анатпrз показателей
плzrнирования рекJIамы на раIIиIIньD( медианосите;rл( 2. Разработка и
содержание брифа рек.гlамной кампании

N9
Код рез5лrьтата

обу.rения
Задания

1 пк-з-в 1

Выполните задание 5 Задача 1 На российском рынке компьютеров
конкл)енция достшпа большой остроты, прп этом тшатежеспособность
населения остается ограниченной. Что могуг предпринять торrOвые
предприятия дllя повышения результативности в цепочке ((цена - реклама)) в
этой с}rryации?

IIк-3-в l
Задача 2 Менеджеры магазина, mрryющеm замороженными
морепрод/mами, отмечают падение спроса на товар в летнее время. Чем эm
может быть вызвано? Разрабmаitrе предIоr(енLgr по уJryIшIению
оDганизаUии пDодlDiк_

tIK-3-B2

Выпоrпrrrrе задание б Задача 3 В условиях экономическоrо застоя в ряде
стран мелкие производители бытовой техяики предлагают mрmвые скидки,
а Iц)оизво,щIтели автомобилей - низкопроцентные займы. Каковы
достоинства и недостатки этих мgтодов снижеrrия цен?

з

4 пк-з_в2

Задача 4 В последнее BpeMJr мноIие американские и европейские
производители автомобилей пытаются р9позиционировать многие свои
торгOвые марки. Подрлав над примерами такою репозиционированиJl,
опиIците, каким образом та иJIи инд{ торmвшl марка перемест}tлась в

веркrий (или нижний) сегмент рынка. Насколько легко удалось компанltям-
производитеJIям репозиционировать свои марки? Чm еще они могли бы
ýделать, чmбь! изменить отношение пок}пателей к своим автомобилям?

5 пк-з-вз

Выполнrrrе задание 7 Задача 5.Що начала 1980 года компания <<Кока-Коло>

доtryскала использование своего имени исключительно только дJUl
известною прохJIадrrгельною напитка. В течение многих лет она продавала

свой напиток только в б},гылках объемом 0,33 литра. Сколько видов напитка
<Кока-Кольп> можно встретить в прод:Dке сеmдшl, и в каýдо тару ею
разливают? Какие друпае марки безшlкоюльньIх напитков выIryскаsт
сеюдlя эта кошаrтия?

6 Ilк-3_вз

Задача б Рассмотрев представлеrтный иллюстрационный образец
peKJIaItlHoю сообщения (на выбор обучающлrхся), объясните, почему его

составители использовали именно эти цветовые сочетания, а не друпае? Как
эти цв9та вJlияют на подсознание лотребителей?

2



,7 гlк_3_в4

Выполните задание 8 Задача 7 10. Во время рекламной калпании были

рвмещены роJшки: . l-й канал - рейтиlrг l2olo, вьшодов 7,, . 2-й каныl -

реЙтинг 7Оlо, вьшодов 9; . 3-Й Karra;l - реЙтинг 9ОЙ, вьо<одов 12. Охват
калдlании - 30оlо. Какова частmа кампанlтrt?

8 пк-з-в4

Задача 8 Во время рекламной кампании бьшо охвачено 650lо. Часюта
составила 7,2. Бюджеr составил 12 ООО рублей. Какова стоимость одноm
Iryнкга реЙтшiга?
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9. пЕрЕчЕнь комплЕктов лицЕнзионного и своБодrо
РЛСПРОСТРАЕЯЕМОГО ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ, ИСПОЛЬЗУЕМОГО ПРИ

ИЗУЧЕНИИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

1 0. пEPEIIEHь рЕсурсов инФормАционно-тЕлЕком rчtуниклционноЙ
СЕТИ (ИНТЕРНЕТ>, НЕОБХОДИМЫХ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

http://www.marketolog.ru/ Официальный сайт журнала Маркетолог
http://rvrvw.marketin g.spb.ru/ Энциклопедrlя маркетинга
http:/hrrvrv.marketingnews.ru/ Новости маркетинга

При изучешп.l у.rебной дисциплины (в том числе в интерlжтивной форме) предполагается

применение современньв информационrтьrх технологий. Коtrдlлект программного обеспечения для их
использования вкJIючает в себя:

пакеты офисного программного обеспечеrпrя Microsoft Office (Word, Excel, PowerPoint), OpenOffice;
веб-браузер (Google Chrome, Mozilla Firefox, lntemet Ехрlогеr шl.);
элекгронную бибJIиотечную систему IPRBooks;
систему ра:}мещения в сети <Lftrrернет) и проверки на наш{.ме заимствований курсовьп, на)ЕньIх и
вьIrryскньгх квалифшtшlионньтх работ (ВКР-ВУЗ.РФ).

,Щ,ш досryпа к учебному плану и результатам освоеншI дисциплины, формирования Портфоrпло
обlпrаюцегося используется Личный кабинет сryдента

,Щ.ш обеспечения доступа об1"Iающlо<ся во внq^rебное вр€мя к элекг?онным
образовательным ресурсам уlебной дисцпlлины, а таюке дJIя студентов, обучшоцгхся с применением

дистанционньD( образовательньж технологий, используется портал электронного обучения на базе С[О
Moodle
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и. оБучЕниЕ инвАJIидов и лиц с огрАпшtIЕнЕыми возможЕостями
здоровья

Изучение учебной д,tсциrшины обl^rаопtимися инвапидаllи и лицами с огрirниченными
возможностями здоровья осуществJlяется в соответствии с Приказом Миrшстерства образования и
науки РФ от 9 ноября 2015 г. Ns 1309 (Об утверждении Порядка обеспечения условий доступности для
инвzцидов объектов и предоставJиемых усJryг в сфере образовапl4я, а также оказания им при этом
необходимой помощи) (с изменеrrияьп.r и дополнениями), Методпческими рекомеIцациями по
организаIии обра]овательного процесса для обучения инвалидов и JIиц с ограниченными
возможностями здоровья в образоватt.гьнъD( организаци_D( вьlсшего образования, в том rшсле

оснащенности образовательного процесса, }твержденньми Министерством образования и науки
РФ 08.04.2014г. Nр АК-44/05вн,

Лица с огран{ченными возмохностями здоровья и инвitпи,щI обеспечиваются элек,гронными
образовательньпл,r ресурса}rи, адатгированными к состоянию D( здоровья.
Предоставлекие специаrьньD( техни.lесюл( средств обrIения коJшективного и инд{видlаIъноm
пользования, подбор и разработка учебньж материалов для обучаюпlихся с огрilниченными
возможностями здоровья производ{тся преподавателями с учетом индивид/аJьпьrх
психофизиологических особекяостей обуrаюпцлtся и специфики приема-передачи учебной
информации на основании просьбы, выражеrяой в письменной форме.
С обучающимися по иIцивид/альному плаJry или индивидryаJ,Iьному графику провомтся
индивид/iйьные занятия и консуJIьтаци и.

12. описАниЕ мАтЕриАльно_тЕ)GlичЕскоЙ вдзы, нЕоБходимоЙ лIIя
ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОБРЛЗОВЛТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ)

.Щля проведеняя лещионньD( заItятпй используются лекционные аудитории, оборудованrтые
экрiшом, компьютером и проектором, позволfiощим осуществJlять демонстраltию презентаций.

.Щля проведения семинарских занятий используется аудитория с компьютером, проекгором либо
компьютерный класс.

Занятия с инвалидаI\,lи по зрению, сJIуху, с нарушениями опорно-двигательного аппарата проводятся в

специаrьно оборудованньD( аудиториях по их просьбе, выраженной в письменной форме.


